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Frage 4 von 40: Mit welchem Hilfsmittel kann ein Produkt analysiert werden?
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Frage 5 von 40: Welche Kriterien konnen bei Namen und Marken aberpruft werden?
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Frage 6 von 40: Wie setzt sich das Marketingkonzept zusammen?
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Frage 7 von 40: Was verstehen Sie unter optimaler Veerkaufsforderung?
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Frage 8 von 40: Was sind die Rahmenbedingungen der Werbepoliik?
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Frage 9 von 40; Welche der folgenden Aussagen zu Modellen des Konsumentenverhaltens sind falsch?
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Frage 10 von 40:In welchen Bereichen einer Unternehmung kann Marktforschung eingsetzt werden?
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Frage 11 von 40: Welche der folgenden Moglichkeiten konnen angewandt werden, um ein Produktprogramm auszuweiten?
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Frage 12 von 40: Was sind Schwéchen des idealtypischen Marktiebenszyklus?
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Frage 13 von 40: Welche der folgenden Antworten sind Strategien der Kommunikationspolitik?
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Frage 14 von 40: Welche Verkaufsforderungshilfsmittel kennen Sie?
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Frage 15 von 40: Was verstehen Sie unter Viral Marketing?
Dies ist e epidemisches Verbraitung von bestimten Warketingaussagen
Aktionen:
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Frage 16 von 40: Welche Werbemittel werden im Internet eingesetzt?
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Frage 17 von 40: Was sind die Besonderheiten der Internetokonomie?
[ Es gibt steigende Skalenertrage.
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Frage 18 von 40: Was verstehen Sie unter Blogging?
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Frage 19 von 40: Welche eigenen Unterlagen konnen bei Desk-Research allenfalls beniitzt werden?
[ Uberwachungsstatistiken
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Frage 20 von 40: Was verstehen Sie unter dem Begriff Web 207
] Web 2.0 starkt die Rechte der Intemnetnutzer.
Aktionen:
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Frage 21 von 40: Was verstehen Sie unter einem Multikanalvertrieb?
2B. Onlineverkauf
Aktionen:
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Frage 22 von 40: Was sind Online-Kennzahlen fur Werbung im Internet?
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Frage 23 von 40: Welche Nachteile der Werbung aus Verbrauchersicht sind richtig?
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Frage 24 von 40: Welche Antwort umschreibt den Beariff Peer-to-Peer?
Pearto-Peer st ein veroundenes Netowerk mehrerer PC.
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Frage 27 von 40: Welche markenstrategischen Optionen im Internet kenne Sie?
Kombinierte Markenstrategie
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Frage 28 von 40: Welche der folgenden Marketingprobleme lassen sich mit Hife der Markforschung losen?
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Frage 29 von 40: Was besagt der Vampireffekt?
] Der Vampir-Effekt besagt, dass bestimmte Kauferschichten nur zu bestimmten Unrzeiten einkaufen.
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Projektubersicht ] Gedankiche Wahmehmung von Kaufem, dass sie beeinflusstwerden
€ aufrufen
‘Ablenkung von der Werbebotschat durch eine besondere Gestaltung, die 2 tark n den optischen Hitelpuni gerici wird.
akiualisieren
[ Ablenkung von der Werbebotschaft, durch zu aggresive Vorgehensweisen im Onlinemarketing.
Projeit
bearbeiten (] Die it e Ablenkung von Kindern an den Wahlischen vor dem unmitiloaren Kassenbereich
speichem
download
3 upload
Programm:
=§j beenden
< I I D

29 Was besagt der Vampireffekt? ~|| %vor Il

Auswahlbox Legende
© Die Frage wurde noch nicht bearbeitst

@ Die Frage wurde beantwortet aber noch nicht Gberprift.

© Die Frage wurde tberpriftund als falsch beantwortet markiert
# Die Frage wurde korrekt beantwortet

© Hinweistext





image30.png
Aktionen:
Projektubersicht

@ aufrufen

akualisieren

Projekt

bearbeiten

speichem

download

3 upload

Programm:

=6 beenden

Frage 30 von 40: Denken hangt zusammen mit.

Wissen

... Aktivierung

[ vergessen

[ sprache

D

30. Denken hangt zusammen mit

> vor

Auswahlbox Legende
© Die Frage wurde noch nicht bearbeitst

@ Die Frage wurde beantwortet aber noch nicht Gberprift.

© Die Frage wurde tberpriftund als falsch beantwortet markiert
# Die Frage wurde korrekt beantwortet

© Hinweistext





image31.png
Frage 31 von 40: Was vertstehen Sie unter Beziehungsmarketing?
[ st das Verbot innerhalb eines Konzems in eine héhere Position zu wechseln und dabei Geheimisse zu verraten.
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Frage 52 von 40: Wi lautet die Formel fi den Marktausschopfungsgrad?
[ Marktpotenzial geteilt duch Investition
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Frage 33 von 40: Welche der folgenden Aussagen zur Preis-/Qualitatshypothese sind richtig?
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Frage 34 von 40: Welche Kriterien konnen beziglich Preis analysiert werden?
[ Preissenkung
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Frage 35 von 40: Was sind zentrale marketing assets als OutputgroBen im Marketingerfolgssystem?
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Frage 36 von 40: Welche der folgenden Antworten definieren den Begriff Marktattraktivitat?
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Frage 37 von 40: Was verstehen Sie unfer Branding?
[] Branding bedeutet das Zusammenfassen von Einzelmarken und einer Corporate Marke.
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Frage 38 von 40: Welche der folgenden Entwicklungsschritte des Marketings kennen Sie?
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Frage 39 von 40: Der Marketingmix besteht aus:
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Frage 40 von 40: Was versteht man unter dem Value Added Service?
[ Ein besonders ausgefeiltes Bonuspunktesystem.
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Frage 1von 40: Sponsoring ist ein aktuelles Phanomen.Welche Antwort ist richtig?

[ Sponsoring gilt nur in Sportvereinen.

[ Sponsoring bezieht sich immer auf einzelne Produkte.

[ Sponsoring wird nur in Non-Profit-Organisationen angewendet.
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Frage 2 von 40: Was ist das generelle Ziel einer Marktforschung?
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Frage 3 von 40: Welche Modelle die das Kauferverhalten erkiaren sind bekannt?
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