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Frage 21 von 40: Unternehmen konnen auf unterschiediiche Weise wachsen. Welche Aussage/n istisind in diesem Zusammenhang
ichtig’

Wenn BMW Lastwagen in Deutschland verkauft liegt nach Ansof eine Diversifikationssirategie vor

[ Keine der Antworten 1 bis 4 sind richtig.

Joint Ventures entstehen tiberwiegend durch horizontale Akquisitionen, dh. die beteiligten Unternehmen bieten die glsichen Produiten an
‘undloder sind in den gleichen Warkten aki.

I Nach Ansoffliegt eine Markidurchdringungssirategie dann vor, wenn neue Produkie auf neuen Markien verkauft werden.

- Da bel Kapitalbeteligungen nicht zwingend all beteiigten Unlemehmen Kapital ur Verfigung stellen missen, kann diese Wachstumsform
der intemen Entwicklung zugewiesenen werden
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Frage 22 von 40: International tatige Unternehmen stehen in einem Zielkonflikt zwischen Globalisierung und Lokalisierung. Welche
Aussageln istsind in diesem Zusammenhang richtig?

lle Antworten 1 bis 4 sind falsch.

(7 Die transnationale Sirategie von Henkel zeichnet sich durch einen globalen Vertreb und eine landerspezifische Forschung und Entwicklung
aus.

[ Die globale Strategie von MC Donalds beinhaltet die Betonung von unterschiedlichen Images in den bedienten Lander.

) Globalisierung und Inerationalisierung erganzen sich stets und bilden so eine Pluralsische Einheil die jedem GroBkonzern wie 2.
‘General Motors inharent ist.

(7 Das Erzielen von econormies of scale and scope konnen Untemehmen vor allem dann efreichen, wenn sie sich mitihren Produkten an die
nationalen Bedingungen des jeweiligen Landes anpassen
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Frage 8 von 40: Anhand welcher Dimensionen lassen sich Marketingziele sinnvoll konkretisieren?

Quantiative und Qualitative.

(] satifizierung, Extremierung und Fixierung.

[] Oberziele, Zwischenziele und Unterziele.

[ Konkurrenz, Harmonie und Neutralitat.

[ Inhalt, Ausmaft und Periode.




