
 

 



 

 







 

 

 

 



Frage 19 von 60: Beschaffung im SCM zeichnet sich aus durch: 

Keine der Antworten ist richtig. 

 

Frage 20 von 60: SCM ist: 

Planung, Steuerung und Kontrolle des gesamten Material- und Dienstleistungsflusses, einschließlich 

der damit verbundenen Informations- und Geldflüsse innerhalb eines Netzwerkes von 

Unternehmungen, die im Rahmen von aufeinanderfolgenden Stufen der Wertschöpfungskette an der 

Entwicklung, Erstellung und Verwertung von Sachgütern und/ oder Dienstleistungen 

partnerschaftlich zusammenarbeiten, mit dem Ziel der Ergebnis- und Liquiditätsoptimierung unter 

Beachtung von sozio-ökonomischen Zielen. 



 





 



 

 



Frage 36 von 60: Das Werbebudget kann ermittelt werden mit: 

Der percentage-of-profit method: Hier wird das Werbebudget als Prozentsatz des ermittelten 

Gewinns festgelegt. 

Der competitive-parity method. Hier orientiert sich das Werbebudget an der Höhe der 

Werbeausgaben der Konkurrenz. 

Der percentage-of-sales method: Hier wird das Werbebudget an der Menge der verkauften Produkte 

festgemacht. 

 

 

Frage 49 von 60: Strategie und Taktik können unterschieden werden aufgrund: 

Der zeitlichen Befristung. 

Der Wirksamkeit. 

Der Entscheidungssituation. 



 

 



 

 



 


